TOURISME | Les offices du Coeur de Drﬁme-Pays de Crest et Saillans et du Val de Drdme ont uni leur force

Comment la Vallee de la Drome "/~
va draguer les touristes étrangers ?

a Tour de Crest, le ca-

noé, larandonnée ou la

beauté naturelle de la
riviere... La Vallée de la
Dréme aurait pu se con-
tenter de jouer de ces
atouts pour séduire les tou-
ristes étrangers déja nom-
breux 1'été. Mais dans le
secteur tourisme, les parts
de marché sont cheres, il
faut jouer des coudes et
développer des stratégies
innovantes pour se faire
une place.

Une réalité que les offices
de Cceur de Dréome-Pays
de Crest et Saillans et du
Val de Drome ont bien sai-
sie. Immatriculation au re-
gistre des opérateurs de
voyages validée en
avril 2018, Nicolas Adam
et Magaly Dumas, direc-
teurs des deux offices, ont
uni leurs forces pour: se

' lancer a la recherche de

nouveaux clients et placés
leurs billes pour attirer ces
nouveaux visiteurs. « On a
décidé de travailler main
dans la main pour la méme
destination », déclarent-ils
al'unisson. Et leur démar-
che apayé... Les messages
de félicitations des instan-
ces touristiques départe-
mentales ont fait chaud au
ceeur du duo qui a réussi
un joli coup.

o : S
Dans Ies bagages des professnonnels speclallstes du tourlsme, des tonnes de souvenirs et d’lmages mais aussi la promesse de promouvmr
la Vallée de Drome a leurs clients dans leur pays respectif. or
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Une véritable
opportunité pour
promouvoir la richesse
de la vallée

~Car l'organisation de
I'"Eductour” (ou voyage
de découverte) - une pre-
miere dans la Vallée de la
Dréme - organisé il y a
quelques jours, et qui a ac-
cueilli pendant quatre
jours des professionnels
du tourisme étrangers (Al-
lemands, Belges, Hollan-
dais et méme Danois), a
été une vraie réussite. Et
également une véritable
opportunité pour promou-
voir la richesse de la Val-
lée. Au programme : plu-

sieurs thématiques van-

tant les nombreux atouts
dromois allant de la décou-
verte des sports-nature,
des plantes a parfum, aro-
matiques et médicinales

ou encore de la gastrono-
mie sans oublier 'cenotou-
risme.

Dans les bagages des
spécialistes du tourisme,
des tonnes de souvenirs et
d'images mais aussila pro-
messe de promouvoir la

Vallée de Drome a leurs

clients dans leur pays res-
pectif. « Cette collabora-
tion va nous permettre des
la saison prochaine de
commercialiser des “pac-
kages clés en main" tou-
ristiques, comme le font les
agences de voyages, sur le
territoire des deux com-
munautés de communes,
souligne Nicolas Adam.
On va étre capable de pro-
poser des nuitées, des acti-
vités, un restaurant ou mé-
me une location de voitu-

res. L'idée est d'attirer une
clientele qui possede un
bon pouvoir d'achat. »
Mais le but de cette opé-
ration séduction est aussi
de « rallonger la saison en
avril-mai et septembre-oc-
tobre et favoriser 1'écono-
mie locale pour I'ensemble
des acteurs touristiques et
des commercants. En ter-
mes de stratégie de déve-
loppement touristique,
nous souhaitons nous
orienter sur un modéle du-
rable car cela colle parfai-
tement a notre territoire. »
Et1l'enjeu est de taille. Le
marché du tourisme ne
cesse de progresser. La
Vallée de la Drome peut
esperer une part de gateau
plus grosse.
Julien COMBELLES

Il'y a quelques jours, Nicolas Adam (chemisette a carreau) et Magaly
Dumas (a droite), directeurs des offices de Cceur de Drome-Pays de
Crest et Saillans et du Val de Drome, ont accueilli pendant quatre jours
des professionnels du tourisme étrangers (Allemands, Belges,
Hollandais et méme Danois) pour promouvoir la Vallée de la Drome.




